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ПланированиеПланирование поискапоиска ии
привлеченияпривлечения клиентовклиентов

МетафорическийМетафорический инструментинструмент
««ОхотаОхота»»..

КаждаяКаждая компаниякомпания осуществляетосуществляет какиекакие--тото
стратегиистратегии вв областиобласти привлеченияпривлечения
клиентовклиентов..

ПреждеПрежде чемчем целенаправленноцеленаправленно
действоватьдействовать, , необходимонеобходимо четкочетко
спланироватьспланировать ходход этихэтих действийдействий..

ИИ самисами тоготого нене знаязная, , большинствобольшинство
компанийкомпаний действуютдействуют попо отработаннойотработанной ии
оченьочень эффективнойэффективной схемесхеме –– ««ОхотаОхота»»

РассмотримРассмотрим болееболее детальнодетально этотэтот
инструментинструмент..
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СоставляемСоставляем пошаговуюпошаговую системусистему
действийдействий::

ОпределяемОпределяем исходнуюисходную позициюпозицию;;
НаходимНаходим цельцель;;
ЗаряжаемЗаряжаем нужныйнужный патронпатрон;;
ЦелимсяЦелимся;;
СтреляемСтреляем..

ОпределяемОпределяем исходнуюисходную позициюпозицию

ОпределяемОпределяем::

сферусферу продвиженияпродвижения –– BB22BB илиили BB22CC,,

географическиегеографические рамкирамки интересующегоинтересующего наснас
маркетинговогомаркетингового пространствапространства,,

ценовуюценовую категориюкатегорию объектаобъекта продажпродаж ((товаратовара / / 
услугиуслуги),),

временныевременные рамкирамки программыпрограммы продвиженияпродвижения..

НаходимНаходим цельцель

ОпределяемОпределяем::
количественныйколичественный характерхарактер
интересующейинтересующей наснас аудиторииаудитории,,

качественныйкачественный ((социальноесоциальное положениеположение, , 
семейноесемейное положениеположение, , возраствозраст, , полпол, , 
профессияпрофессия, , экономическоеэкономическое состояниесостояние, , 
образованиеобразование...) ...) характерхарактер интересующейинтересующей
наснас аудиторииаудитории. . 
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ЗаряжаемЗаряжаем нужныйнужный патронпатрон

ОпределяемОпределяем::
какойкакой характерхарактер информацииинформации намнам необходимонеобходимо
донестидонести додо выбраннойвыбранной аудиторииаудитории::

-- чточто мымы естьесть,,
-- гдегде мымы естьесть, , каккак наснас найтинайти,,
-- почемупочему намнам можноможно веритьверить,,
-- оо выгодахвыгодах приобретенияприобретения нашегонашего товаратовара / / 
услугиуслуги,...,...

ЦелимсяЦелимся

ОпределяемОпределяем::

информационныеинформационные каналыканалы продвиженияпродвижения, , 
выводящиевыводящие наснас наиболеенаиболее точноточно нана
определённуюопределённую аудиториюаудиторию

СтреляемСтреляем

ЗапускаемЗапускаем выбраннуювыбранную информациюинформацию попо
выбраннымвыбранным каналамканалам
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